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Insb mpeamera: Llnss npeqMeTa jecte yo3HaBamke CTyICHATa ca MAPKETHHIOM Kao OCHOBOM 32 JIOHOILCH:C
MEHAIepPCKIX OJTyKa W OKBHPOM 3a aHAJHM3Y MOCIOBHUX cUTyanyja. CrieuaHN IUJBEBH MIPEIMETa OTJIeAajy ce y
YIIO3HaBalky CTYACHATA Ca YJIOTOM MapKeTHHI MEHallepa y OpraHu3aluji ¥ IPIMEHOM MapKETHHI KOHLeTIaTa y
Pa3IMYNTAM MEHAIEPCKUM CUTYyalHjamMa. 3aTHM, YIO3HaBambe CTyIeHAaTa Ca HAUMHNMA JIe(UHNCAaba MapKETHHT
npoOyemMa U HACHTH()UKOBAHEM IAHCH, Ka0 M IbUXOBUM UMIUIMKAIMjaMa 3a JIoHoLIeke otyka. OcuM Tora CTyIeHTH
ce yNo3Hajy ca KBAINTATUBHUM M KBAHTUTATUBHUM ajaTHMa 3a pellaBambe MapKeTHHT podieMa.

Hcxon nmpeamera: Hakou caBiagaBama nmpeaBrljeHOT IpauBa CTyAeHTH he OUTH 0CrOCcO0IbeHH Aa JyOUHCKU pasyme]jy
KOHIIENTE, MOJIeJIe U MapaJurMe Koje YrHe OCHOBY MapkeTunra. Mohu he na youe pasnuke y cxBaTambuMa y
MapKETHHIIKO] JIUTEPATYPH, KA0 U HEIOBOJLHO MCTPaKEHE 00JIACTH, T€ KA0 PE3YJITaT TOra UACHTUPUKY]Y KIby4Ha
MoJIpydvja UCTpaXKKBakba, 3HaYajHa 3a pa3BOj HAyKe U ApymTBa. [lopen Tora, caBiagaBameM MpeaMETa CTyICHTH he
OUTH OCTIOCOOJBCHH 12 IPE3CHTY]y, 00jacHe U OpaHe ojpeljeHa HayyHa CTAaHOBHINTA, KA0 U Ja MPOPECHOHATHO
0JIT0Bapajy Ha Pa3INYMTE CTABOBE IPYTUX CTYJICHATA.

Capp:xaj npeamera: Teopujcka nacmasa.: Komnanuje, OM3HUC U MapKETHHT cTpaTeryja; [Imanupame,
HMITJIEMEHTAIHja ¥ KOHTPOJIa MapKeTHHT cTpaTeruja; ETHka n conunjamHa oroBOPHOCT Y MapKeTHHTY; MapKeTHHr
OoKpyXeme, [loHamame moTpoiayda 1 Mporec JOHOLIECHka o1TyKa rmorpomada; B to B mapkernnr MapkeTunr
UCTpaXHBame; TP XKUIIHO OpHjEeHTHUCAHE CTPaTeruje u cerMeHTanuja; MneHTndrukoBame TPKUIIHAX CErMEHATa,;
Crparernje cenexIyje Tp>KUIIHIX CerMEeHaTa; ocehaj 3a TP XKUIITE U MPOIIeC yaema; MapKeTHHT HHPOPMAIHje U 3HAmke
Kao pecypc; MapKeTHHIIIKa HHTEJIUTeHIIMja 1 MEHAIMEHT 3Hamwa; CTpaTeruja TP)KUILHOT TapreTupama; Tapretupame y
Pa3IMuUTOM MapKETHHILIKOM OKpYXewy; CTpareruja no3uuonupama; CTpaTerujcko noses3usame; [Ianupame HOBUX
npousBona; bpenn MeHaumenT; MapkeTuHr yciiyra U Henpo(UTHUX opranuzanyja; Crpaterija kaHana quCTpuOynuje;
Crparerujcka yiora niena; Crpareruja npomouuje; MurepHer crpareruje; Ctpareruje TMpeKTHOT MapKETHHTa;
Conwjamau Menuju; broroeu; On line Bumeo, Mmobunue arutukaiuje; word of mouth komysukaruja. MapkeTHHT y
Mel)yHapoHOM OKpyXemy.

Ipaxkmuuna nacmaea/CHP.: AHnu3a ipuMepa U3 Ipakce, HCTPKUBAE JIUTEpaType U3 HaBeJCHEe MaTepHje, n3paaa
CEeMHMHApCKHX PajoBa.
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Bpoj yacoBa akTHBHE HacTaBe! | Teopujcka HacTaBa: 2 | BexGe: 2

Mertopne n3Bolema HacTaBe:Y OKBHPY IIpelaBamkba, y LUJbY IITO 00JbE MPE3EHTALHje IPEHOIICHa 3Haka U3 001acTH
MapKeTHHTa, Kopuctuhe ce KOMOMHAIM]a pe/iaBama, Pe3eHTalrja U JUCKyCHja Kao U pellaBambe KOHKPETHUX
3aj1aTaKa U3 pasIMIuTHX 00JacTH cajpikaja nmpeaMmera. M3pana ceMuHapeKkor paga cryaeHtuMa he omoryhuTn
JeTaJbHUje N3ydaBamke N3a0paHuX OOJIACTH.

Ouena 3Hama (MakcuMaiHu Opoj moena 100)

IpeaucnutHe 06aBe3e [IOCHA 3aBpIIHU UCTIUT IIOCHA
aKTUBHOCT y TOKY 10 IMucmenn uecnut 20
IIpeaBama

IIPaKTUYHA HacTaBa 10 Ycmenu uenut 20
KOJIOKBH]YMH 30

CEeMHUHap-U 10




